INDEPENDENT.NU's FILMSKOLA

TRAILER-
deviktiga 30 sekundrarna

av Johannes Runeborg

Du ser dem mellan TV-programmen.

Fore biofilmen.

Tillochmed pa nétet.

I ndependent.nu ska nu ge Dig ndgra tips pa hur Du s alv promotar Din film med en trailer!

For att ta det forsta forst: vad ar en trailer?

Enkelt sagt — en trailer ska gora reklam for en kommande film. Eller som det formuleras om man
slar upp ordet: "kortfilm/reklamfilm/lockfilm/glimtare med scener el. avsnitt ur kommande
spelfilm eller program". Till skillnad fran sin namne som brukar sitta pahingd bakom en bil sa
kommer trailern alltid fore.

Nu néagra grundldggande fakta; de olika formaten.

Man brukar tala omtre olika typer av trailers, reklamspotar.

Ett - teasern. Ar den korta varianten av en trailer. Brukar vara mellan 10 och 30 sekunder.
Tva - trailern. Brukar halla en langd pa 30 till 60 sekunder.

Tre — promon, promotiontrailern. Den ldngsta av de tre, &r allt fran en minut och uppat.

Syftet med den fOrsta varianten &dr inte beritta vad den kommande filmen ska handla om, utan
enbart for att reta (teasa) publiken, ge dem mersmak och att fa dem att vilja se mer. Vanligast
forekommande till actionfilmer, ddr man packar in en fem sex stycken explosioner/bilkrascher/
pistolskott och ndgon cool oneliner pa femton sekunder. Ingen story.

Variant tva, den ordinéra trailern, drar det tyngsta lasset av denna trojka. Har ska man med nagra
repliker, nyckelbilder (och ev. en vilskriven speakertext) bade beritta handlingen och visa upp
eventuella visuella kvalitéer pa en dryg halvminut. Hur mycket ska man beritta da, fragar sig den
entusiastiske ldsaren. Lugn, det kommer ldngre fram 1 artikeln.

For att sa ga till variant tre, promon, sa fyller den en annan funktion @n de forsta tva. Hér &r inte
komprimeringsgraden av filmens story lika massiv, utan man ska istillet ta tid att fanga filmens
grundkinsla och "sjal" och istéllet for att lata tittaren s.a.s. bara fa en slick, ta en hel tugga och
verkligen smaka pa filmen.

Man kan sédga att ndr man 1 en teaser eller trailer ger publiken en snabb 6rfil som dom rycker till
av, sa ger man dom i en promo sedan en orfil till s& dom verkligen sitter sig upp och koncentrerat
tittar!

I promon berittar man mer av historien, fordjupar sig 1 karaktérer och story.

Nu ar det dags att borja klippa en trailer. Hur lagger man da upp sina riktlinjer?

Forst och friamst, vad #r det for typ av film? Ar det t.ex. en actionfilm, en kiirleksfilm eller en
komedi?



Filmens genre gar namligen igen i séttet Du "malar upp" din trailer. En actionfilm passar bést
med manga snabba bilder, ett hetsigt klipptempo och hog musik och ljudeffekter. En karleksfilm
ar ett bra ldge for toningar mellan bilderna och strakar. Till en komedi ska man ta tillvara pa
skratten, dvs lata repliker, gester, visuella poédnger ta sin tid, och arbeta med popig musik.

Vad ir det for malgrupp? Ténk pa att olika malgrupper tar till sig olika typer av bildsprak. Av
egen erfarenhet vet jag att min hellre ser ett snabbt bildtempo, medan kvinnor gérna vill ligga pa
en bild ldngre (observera att detta inte har nagonting att gora med formagan att 1dsa en bild
snabbt). En femtondring har MTV-tempot i blodet, medan en 60-aring behover mer tid att ldsa
snabba bilder.

Hur ser filmen ut - bildsprak, ljud och musik?

Trailern méste snacka filmens sprak. Ar det en lite l1ingsammare film fir man inte borja hysteri-
klippa. Ar filmen suggestiv bor man inte ligga dragspel som soundtrack.

Praktiskt, da. Hur bygger jag upp min trailer?

Hir finns det en regel som dr overskuggande allt annat — visa A men inte B!

Vad da, vad betyder det? Jo, det &r det som &r grunden for en trailers funktion.

Man ska lata publiken se allt det gotta — visuella effekter, bra skadisnamn, coola repliker mm.
Men... man far inte beritta hur det gar!

Man far inte tala om att det var betjdanten som var mordaren, man far inte visa att det olyckligt
fordlskade paret far varann pa slutet, man far inte beritta att hjélten skjuter skurken pa slutet. Och
man far inte visa att det snygga flickan egentligen har en snopp!

Man ska visa att alla de smaskiga scenerna och hindelserna finns, men inte berétta hur de avrun-
das.

Alltsa — visa A men inte B.

Manga manniskor brukar séga att inte behover jag se filmen, de berittade ju allt i trailern, jag vet
redan hur det slutar.

Na4ja, sa enkelt &r det inte. En bra trailer ska vara uppbyggd som en film med borjan, mitt och
slut. I denna miniberittelse 1dggs bilder pa bilder i ett logiskt forlopp som skenbart berittar en
historia. Men det idr sillan — eller sdg hellre aldrig — som en trailer beréttar hur den egentliga
filmen slutar! Daremot maste "trailerstoryn” ju ha ett slut som funkar, och det dr detta slut som
den besvikne trailertittaren anser sig ha sett.

Vidarei det praktiska trailerarbetet: dramaturgin.

Precis som 1 filmdramaturgin, en presentation.

Oftast handlar en film om en eller flera personer. Presentera den/dem.

Den/de rakar ut for ett dilemma, far ett uppdrag eller dras in i nagon rovarhistoria. Presentera
detta.

Klassiskt ar en mullrande, manlig speakerrost som till en actiontrailer sdger "Han ar en snut med
ett rent samvete, som en dag stélls infor sitt livs varsta motstandare —i de egna leden. .."

Men det kan lika giirna lata sé hir, till en dokumentir: "Efter 35 ar vid sin maskin tvingas Bertil
ga. Och med familj och en sjuk mor réacker inte bidragen..."

Bra. Da vet publiken problemstillningen. Vi har dem i vart grepp, de vill veta mer!

Nu dr det dags att visa vilket helvete livet dr for vara huvudpersoner. Problemen trappas upp,
gdrna om man kan fa till &nnu ett problem ovanpa det forsta problemet.



Polisen upptécker att ndrmsta kollegan och tillika bésta vdannen &r en av huvudskurkarna. Och
stackars Bertil lamnas av hustrun, sa han blir ensam med fem dottrar och sjuk mor.
Snaran har dragits at. Nu kénner vi verkligen for dessa bada offer.

Men som publik haller man inte pa mianniskor som bara visar sig vara orkeslosa, viljesvaga
offerlamm. De maste ha styrka.

Sa vi later trailern sluta med ett positivt 6gonblick, da hjiltarna far visa sina muskler.

Polisen trdnar nere i en skjutdvningshall, och sitter alla skott 1 bullseye samtidigt som speakern
andiktigt forkunnar att det ér dags for vér polis "...att satta hart mot hart"...

Bertil i sin tur ser mitt i sin jobbiga situation att livet dnda dr till for att levas. Han borjar pa en
kurs anordnad av ABF, och moéter diar Annika. ..

Observera de tre punkterna som avslutar de senaste tva meningarna. Precis sa ska vi ldmna vara
hjiltar innan det dr dags for payoff, dvs titelrabbling och "kommer snart".

De befinner sig i en situation som de borjar forsoka gora nagot at. Men publiken kan inte veta
sdkert, bara att man vildigt gdrna vill att de ska fixa det.

Vi har sagt A men inte B!

Film é&r ett bildmedium. Dérfor ska man forsoka beritta sa mycket det gar med bilder. Det
speakern séger ska inte illustreras med overtydliga bilder 4 la apelsin-TV (dvs nagon visar upp en
apelsin och sédger "apelsin"). Istéllet ska Du forsoka lata speakern sdga halva meningen och visa
andra halvan med en bra bild. Exempel: Polisen vi ldste om hidrovanfor ser pengar dverlamnas
mellan en kollega och en maffiakille samtidigt som speakern berittar att polisen inser att nagot
inte star rétt till i de egna leden.

Slutligen, nagot att tinka pa nir Du sitter ddr med Din film och vandas over att trailern inte blir
som den borde: allt detta vi pratat om &r grova riktlinjer, och ingredienser som borde finnas med.
Men sjélvklart kan man botanisera och stuva om friskt.

Och framfor allt — bryt konventionerna, det brukar bli roligare da.

Som att lata ett klassiskt musikstycke ackompanjera en "Die hard"-trailer. Ligga balettmusik pa
slowmotionbilder i en trailer for en hockeymatch i TV. Eller designa en trailer for en gammal
Asa-Nisse-film som om det handlade om Terminator.

Det ar detrailrarna man minns!
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